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 ملخصال

تعتبر الحملات الاعلانية هي أداة للتحول والتعبير عن أي نشاااسو ءاااواي توعوي أو توسري أو ودميو والدور الحيوي ال ي 

ولكي تكون الرءسلة الاعلانية مؤثرة في ومهور المتلقيين يوب البحث تلعبه في تشكيل أراي المتلقيين توسه الفكرة او المنتج 

 في المفسهيم البصرية لكل حملة للمءسهمة في نوسح الحملة والوروج بهس من الشكل التقليدي الى آفسق وديدة.

لفة في الاعداد وتعد الحملات الاعلانية ءااااااالاحس من أءااااااالحة و ب المتلقيين و يت ايد يوميس دور الوءاااااااس ل الاعلانية الموت

للحملات الاعلانية حيث تشااااااامل محورا ر يءااااااايس في دعم وتنمية وعي الافراد و يسدة معلومستهم وافكسرهم نحو الءااااااال  

والودمست الموتلفة و يتنسول البحث صاايس ة المفسهيم البصاارية للرءااسلة الا نسعية في تصااميم ملصااقست الحملات الاعلانية 

بسعتبسرهس اداة هسمة للتعريف بأبر  المشااروعست وتأثيرهس على الفرد  2030في مصاارلمشااروعست ووة التنمية المءااتدامة 

وتحسول الدراءااة التوريبية صاايس ة المفسهيم البصاارية من ولال تصااميم ملصااقست لحملات  والموتم  بشااكل ايوسبي وفعسل.

بسلمفسهيم البصرية مصر وابتكسر و و الهدف هو الالت ام 2030إعلانية لبعض مشروعست ووة التنمية المءتدامة في مصر

ءتبيسن على متوصصيين في موسل تصميم الإعلان من  ملصقست لحملات اعلانية تو ب المتلقين المءتهدفين. ثم عرض ا

 .أعضسي هي ة تدريس ووبرايو لتقييم ه ه الملصقست والافكسر ومن ثم التوصل إلى نتس ج الدراءة

 

 الكلمات المفتاحية :

 المفسهيم البصرية – الحملات الاعلانية – الاتصسل الا نسعي.

 

Abstract: 

Advertising campaigns are a tool for transformation and expression of any activity, whether 

educational, commercial or service, and the vital role they play in shaping the opinions of 

recipients towards the idea or product. From the traditional format to new heights. 

Advertising campaigns are one of the weapons that attract recipients, and the role of various 

advertising means in preparing for advertising campaigns is increasing daily, as they include a 

major axis in supporting and developing individuals’ awareness and increasing their 

information and ideas about various goods and services. The research deals with the formulation 

of visual concepts in designing advertising campaign posters for projects of the sustainable 

development plan. In Egypt 2030 as an important tool for introducing the most prominent 

projects and their impact on the individual and society in a positive and effective manner . The 

applied study attempts to formulate visual concepts by designing posters for advertising 
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campaigns for some projects of the sustainable development plan in Egypt 2030. The goal is to 

adhere to visual concepts in Egypt and create posters for advertising campaigns that attract 

targeted recipients. Then a questionnaire was presented to specialists in the field of advertising 

design, including faculty members and experts, to evaluate these posters and ideas, and then 

reach the results of the study. 

 

Keywords: 

visual concepts - advertising campaigns - persuasive communicatio. 

  مشكلة البحث :

 تكمن مشكله البحث فى الاوسبة على التءسؤل الآتى :

كيف يمكن اءتودام المفسهيم البصرية كوءيلة اعلانية ا نسعية في دعم الحملات الاعلانية الاعلانية لبعض مشروعست ووة 

 ؟ 2030التنمية المءتدامة في مصر

 

 أهداف البحث : 

إءاتودام المفسهيم البصارية في تنمية الحملات الاعلانية و وأثرهس الإيوسبى في تصاميم الملصاقست إلقسي الضاوي حول فسعلية 

 .2030الاعلانية للحملات الاعلانية لبعض مشروعست ووة التنمية المءتدامة في مصر

 

  البحث  فرضية

لهس القدرة على تحقيق أهداف الحملات الإعلانية لمشاااروعست ووة  أن اءاااتودام المفسهيم البصااارية الموتلفةيفترض البحث 

 لمس لهس من تأثير  وي على موتلف ف ست الموتم  . 2030التنمية المءتدامة في مصر

 

 منهج البحث : 

 يتب  البحث المنهج الوصفي التوريبي لمنسءبتهمس لتحقيق أهداف البحث .

 :  البحث حدود

 الحدود الموضوعية : 

إ تصرت على الإءتعسنه بثلاثة نمس ج توبيقية لملصقست حملات إعلانية  سم بتصميمهم البسحث تنس ش بعض مشروعست _ 

 .2030ووة التنمية المءتدامة في مصر

 ( 2022ديءمبر  – 2022: ) أ ءوس  الحدود الزمنية

 " مصمم .100نة البحث "( ءنة و عي 40إلى  20: ف ة من المتوصصين في تصميم الاعلان من)  الفئة العمرية

 

 إجراءات البحث :

تصاااميم ملصاااقست الحملات الاعلانية لبعض  اءاااتودام المفسهيم البصااارية فيتم إعداد إءاااتمسرة إءاااتبيسن لقيسس مد  نوسح 

و  ومد  إمكسنية توظيف واءاااتودام المفسهيم البصااارية  فى إنتشاااسر  2030مشاااروعست ووة التنمية المءاااتدامة في مصااار

 الحملة وتحقيق أهدافهس .
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 مصطلحات البحث :

 المفاهيم البصرية :

الثقسفة البصرية علـااى  (Literacy Visual International Association)  عرفت الومعيـااة الدوليـااة للثقسفـااة البصريـااة

ـةو وعـن  ـم عـن وريـق الرؤي ـد  المتعل ـست المرتبوـة بحسءـة الإبصـسر التـي يمكـن تنميتهـس ل أنهـس موموعـة مـن الكفسي

ـد  ـواس الاوـر و ويقصـ ـم مـن وـسلل الحـ ـة يتعسمـل معهـس المتعل ـرات موتلف ـق تكسملهـس مـ  وب ـست وري ـ ـة الكفسي ـ بتنمي

المرتبوــة بحسءــة الابصــسر المفـردات والقوانيــن التـي تءـسعد الفـرد علـى فهـم وتفءـير الاحـداث والرمـو  والاشيسي 

البصريـة التـي يتعـرض لهـس فـي البي ـة المحيوـة وعرفهـس دوايـر ومسيـك مـور أنهـس القـدرة علـى فهـم واءـتودام الصـور 

 .   ]12ص/3[فـي  لـك القـدر ة علـى التفكيـر والتعلـم والتعبيـر عـن الـ ات بسءـتودام هـ ه الصـورة بمـس

 

 التنمية المستدامة : 

ً يووه مءتقبل الأمم الا تصسدي والاءتراتيويو فمن ولال أنمسو  ً عسلميس ً ءيسءيس أصبح مفهوم "التنمية المءتدامة" محركس

 ض الأرض والأويسل المءتقبليةالمء ولو أصبح للإنءسن تأثيرات ضسرة بسلبي ةو وهو مس عر  الاءتهلاك والإنتسج  ير 

 ديمسوً كسنت الءمة الممي ة للتنمية والا دهسر في الدول هي التنمية العلمية والا تصسديةو  سبت فيهس المءسيلة البي ية .للوور

ين ممس أد  إلى تفس م الأ مست التي تتولى في تغير المنسخ وتآكل للءيسءست والتصني  والاءتهلاك اليومي للإنءسن لم ست الءن

 . ]50ص/10[التنوع البيولووي والتلوث وفقدان الموارد الوبيعية

على صاااااااعيد آورو لم تحقق وهود التنمية الا تصاااااااسدية والعلمية تلك تولعست النظسم العسلمي والحكومست وعلمسي الاوتمسع 

شااااسكل الاوتمسعية الم منة التي تعصااااف بسلعسلم ال ي نعيش فيه. حيث لا ي ال الفقر والأمية عندمس يتعلق الأمر بمعسلوة الم

  .والتفسوت في مءتويست الدول ءس داً في العديد من البلدان في ومي  أنحسي العسلم

الر يءااااايين ل مم وفي ه ا النوسقو ظهر مفهوم "التنمية المءاااااتدامة" تدريويسً ليصااااابح في الو ت الحسضااااار الهدف والغسية 

المتحدة والموتم  المدني. حيث أ رت الدول وصااااسنعي الءاااايسءااااست أويراً بأن الوضاااا  الحسلي للتدهور البي ي يهدد بشااااكل 

 .ووير بقسي البشرية

وعلى ه او تءاااتند التنمية المءاااتدامة إلى مفهوم موايمة التنمية الاوتمسعية والا تصاااسدية م  الأولويست البي ية من أول الحد 

ن التدهور البي ي الحسلي وتغير المنسخ م  الحفسظ على الموارد الوبيعية  در الإمكسن بمس لا يتعد   درتهس على التودد من م

 أول مءتقبل الأويسل القسدمة.

 

 ( أبعاد التنمية المستدامة1شكل )
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 الحملات الاعلانية كوسيلة إقناعية :

فى المعتقدات والإتوسهست والءااااالوكيست توسه  ضاااااية مس وإحداث هي نشاااااسو إتصاااااسلى منظم ومووو له يءاااااتهدف التأثير 

 .  ]53ص/14[تغييرات إدراكية من ولال إءتودام الوءس ل الإعلانية موتلفة

  : الإطار النظرى  :أولاا 

 بسرتفسع متو   %و 24 بنءاابة ءااكسنهس أن ي داد عدد المتو   بسلعسلم العربي و ومن ءااكسنية كثسفة أكبر تحتوي مصاار على

وم  ه ا الا ديسد الواضااااح في اعداد  . 2030 عسم في نءاااامة مليون 122.6إلى 2015 في عسم نءاااامة مليون93.8 من

عسمس والف ة  15 دون من الءكسن % 30 ءيكون و 2030 عسم ءتدوم الءمة الشبسبية على الدولة الى حد كبير. وفي الءكسن

 الا تصااسد ي داد نمو  ان المتو   ومن  .( 64 حتى15ءاان   ) من العمل ءاان في ءاايكونون %60 من العظمى والمكونة

 عسم بحلول دولار مليسر 571 الإومسلي المحلي النستج يبلغ بحيث و ءاااانويس  %6و %5 بين تتراوح بنءاااابة المصااااري

 إلى 2015 عسم في دولار 10.250من الإومسلي المحلي النستج من الفرد نصااااااايب ينمو ان المتو   ومن ..2030

 الحد إلى النمو ه ا وايضس ءيؤدي 2018 عسم في البرا يل مءتو  من يقرب مس أو و 2030 عسم بحلول دولار 14.270

 أ ل يعسدل مس أي و فقر في شااوص ملايين عشاارة من أ ل ءاايعيش 2030 عسم وفي .المتوءااوة الوبقة وتوءااي  الفقر من

 الوبقة من الءاااكسن عدد المتو   أن ي دادمن  بينمس و 2015بسلعسم  مقسرنة  2011 عسم في اليوم في دولارات 3.40من

 .2030 عسم بحلول الضعف من لأكثر اليوم( في دولارًا 50 و دولارات 10 مس بين يتعسيشون ال ين )أول ك المتوءوة

ومن هنس يظهر أهمية ودور مشااااروعست التنمية المءااااتدامة والتي تعبر بمصاااار الى بر الامسن وتأمن التوور والاءااااتقرار 

 سدمة وأثرهس الواضح على الموتم  .للاويسل الق

 : 2030رؤية مصر 

هي ووة وويلة الأول وشديدة الوموح وتتولب شراكة عسلمية. بمووب تلك الرؤيةو ءوف تقوم مصر بتوصيص الموارد 

المحلية وك لك الموارد الموصصة من  بل الشركسي الوسرويين لتحقيق أهداف التنمية المءتدامة. مصر تءير بووى ثسبتة 

من أول تحقيق أهداف التنمية المءتدامة التسلية: الإصلاح الا تصسديو البنية التحتية وتو ي  الكهربسيو الورق الءريعة التي 

العمل على تحقيق تلك الأهداف يتضاامن  .من شااأنهس أن تءااسهم في ولق فرص ا تصااسديةو والإصاالاح الاداري للقوسع العسم

الفسعلين ءااواي على الصااعيد الووني أو الصااعيد الدولي بحيث تتعسون الو ارات م  تنءاايق وتعسون مشااترك بين العديد من 

 . ]13ص/20[منظمست الأمم المتحدة الموتلفة وك لك القوسع الوسص والموتم  المدني

 

 2030( شعار التنمية المستدامة مصر 2شكل )

ه ا الموهود بدأ م  محسولات مصااار تحقيق أهداف التنمية الألفية الثمسنية. نوحت مصااار في تحقيق ءاااتة مءاااتهدفست فقو  

وأعلنت صااااعوبة تنفي  الإحد  عشاااار مءااااتهدف الأورين. وبمس أن اءااااتراتيوية التنمية المءااااتدامة تتضاااامن عددا أكبر من 
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د الكيفية التي ءاااوف يتم من ولالهس تقييم النوسح على صاااعيد تحقيق الأهداف والمءاااتهدفستو فذن  لك يحتم على الدولة تحدي

 تلك الأهداف والمءتهدفست بمس في  لك تحديد مؤشرات التقييم وإوسر الرصد والتقييم الملا مين للءيسق المصري.

 

 

 2030( أهداف التنمية المستدامة في مصر 3شكل )

 

 حملات الإعلانية والتنمية المستدامة :ال. 1

ف الحملات الاعلانية بأنهس هى موموعة من الوهود المنظمة التى تقوم بهس موموعة معينة بهدف نشااااااار فكر وحقس ق تعر

ومعلومست عن  ضسيس ومشكلات بوريقة موضوعية فى ولال فترة محددة و وتشمل ءلءلة من الوءس ل الإعلانية المترابوة 

حول القضاااااية محل الحملة والتحفي  على التغير الءااااالوكى  التى تءاااااعى وسهده لرف  مءاااااتو  الوعى والمعرفة والإدراك

 . ]1ص/19[الإيوسبى

 ونجد أن من أهم الأهداف التى تسعى الحملات الإعلانية إلى تحقيقها تتمثل فى الآتى :

 الإوبسر والإعلان وتوصيل الحقس ق والمعلومست . .1

 نحو الموتم  .تعليم الومسهير وتبصيرهس بمس لهس من حقوق ومس عليهس من واوبست  .2

  يسدة الوعى لد  الومسهير بسلمشكلات والقضسيس الإوتمسعية .  .3

 .   ]54ص/14[الإ نسع وتعديل الأراي والإتوسهست والءلوك بمس يتمسشى م  أهداف الحملة .4

إحترام ولتحقيق تلك الأهداف يوب أن تقوم الحملات الإعلانية على أءااااسس الإ نسع وتقديم المعلومست الصااااحيحة فى إوسر 

حرية الفرد والومسعة والتقسليد والثقسفة الموتمعية ومبتعدة عن الإثسرة التى تحرك ردود الفعل الرافضاااااااة أو المعسرضاااااااة 

للتغيير الوسص بسلءااالوك و ويءاااتوي  المصااامم تحقيق  لك من ولال إوتيسر أنءاااب الوءاااس ل الإعلانية  درة على موسوبة 

ر عدد من الومهور لتقديم رءاااااااسلة إعلانية تكون أ رب لعقل و لب المتلقى وتتمي  العسوفة وإثسرة الحمسس وو ب إنتبسه أكب

بسلوضااااوح والمصاااادا ية لمس لهس من دوراً كبيراً فى تحقيق هدف الحملة وهو التغير الءاااالوكى والإتوسهى ل فراد ووسصااااة 

  ]30ص/2 [الشبسب بذعتبسرهم القوة الدينسميكية لفسعلية التغيير الءلوكى الموتمعى .
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ويوتلف الأفراد فيمس بينهم من حيث ءلوكهم وإءتوسبتهم لمثير مس و ويرو  ه ا الإوتلاف إلى الإدراك والبي ة النفءية للفرد 

بسلنءااااابة له ا المثير و والتنمية المءاااااتدامة هدف ر يءاااااي وهسم لكل فرد في الموتم  وتود إءاااااتوسبست موتلفة لد  الأفراد 

 .     ]171ص/8[دهم وبي تهم للحفسظ عليهس.فيءلكون ءلوكسً ايوسبيس توسه بل

وتعتبر التنمية المءااااااتدامة أحد  أهم الصاااااايحست التي تنسدي بهس الدول والموتمعست للحفسظ على البي ة والحيسة على كوكب 

الارض وهي وءااااااايلة لاحداث تغييراً إوتمسعيسً بين أفراد الموتم  من ولال تشاااااااكيل الانوبسع والتأثير على ءااااااالوكيست 

 .]2ص/16[رادالأف

فسلتنمية المءااتدامة هي وءاايلة يءااتوي  الأفراد من ولالهس أن يعبروا عن إتوسهستهم وموتمعهم عن وريق ءاالوكهم التنموي 

 . ]31ص/6 [وتعسيشهم في بي تهم المحيوة بهم.

وك الأفراد ووسصة ومن هنس ير  البسحث أنه يمكن من ولال الحملات  الاعلانية وربوهس بسلتنمية المءتدامة ءيتم توويه ءل

الشاابسب ودفعة دفعسً مووبسً فى محسولة لتعديل وتغيير الءاالوك إلى الإتوسه المر وب فيه بهدف  يسدة التنمية المءااتدامة للفرد 

 والموتم  .

 . دور مشروعات التنمية المستدامة فى الإتصال الإقناعى : 2

 وللإقناع عدة تعريفات نذكر منها :

التأثير فى الآورين والمءااااااسعدة على إتوس  القرار بهم ومحسولة التغيير فى الءاااااالوك من ولال تميي  هو عملية تهدف إلى 

 .  ]191ص/9[الإتوسهست

 هو موهود مقصود عن وعى يقصد به التأثير فى افكسر وفعسل المءتقبل .

 هو عملية تغيير أو تغري  الموا ف أو المعتقدات أو الءلوك

 منهس أن يءتورج إءتوسبة مر وبة من المءتقبل هو عملية إتصسل يريد المرءل

هو رؤية ومنظور واعى من الأفراد لتغيير إنوبسعست ومعتقدات وءلوكيست وأفكسر شوص أور أوموموعة من الأشوسص 

 .  ]2ص/7[الأورين من ولال نقل رءسلة لهم

متتسلية تءااتهدف إءااتمسلة العقل والعسوفة أو من المؤكد أن الإ نسع ليس عملية  هر أو إوبسر مبسشاار إنمس هو نتسج لعدة وهود 

إحداهمس لد  الومهور المءااااتهدف بوريقة  ير مبسشاااارة و وه ا يعنى أن الإ نسع ليس فعلاً ميكسنيكيسً وإنمس يتولب التوويو 

 .  ]68ص/11[المءبق والو ت والوهد للتغلب على كسفة العوا ب فى ءبيل تحقيق أهداف العملية الإتصسلية الإ نسعية

 

 الإتصال الإقناعى والتنمية المستدامة :

الإتصسل يعنى علم المعلومست بين الأفراد التى من شأنهس أن تحدث آثسر ءلوكية و أمس الإتصسل الإ نسعى فهو إتصسل مووو 

  ]3ص/7[له من أول إحداث متغييرات محدده ءلفسً فى الإتوسهست والءلوكيست من ولال إءتودام موتلف أءسليب الإتصسل

ويبدو أن وهود الإتصسل الإ نسعى فى الحملات  الإعلانية تنوو  فى محسولات مووهه للتأثير على أفكسر وتصرفست أفراد 

كسل  بس ى أشااااااا نسعى عن  مس يمي  الإتصااااااااسل الإ  عل ه ا المضااااااامون هو  نسع و ول ية الإ  الومهور المءاااااااتهدف من عمل

ية المر ية المبتكرة  د تتفوق على الوءااس ل التقليدية فى  درتهس و وير  بعض الوبراي أن الوءااس ل الإعلان ]192ص/9[الإتصااسل

 .      ]194ص/9[على تغيير الإتوسه والإ نسع

ويعتبر مصاااولح التنمية المءاااتدامة لغة عصااارية تنسدي بهس الدول من ولال اءاااتودام وءاااس ل اتصاااسلية موتلفة تحمل رمو  

نهس التعبير عن رءااسلة أو فكرة أو  ضااية أو أنمسو ءاالوكية مس فى  ات الدلالات يمك 34ص/18[ومعسني من ولال تصااميمست  ا
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الموتم  ويءتقبلهس الأشوسص الأورون ليفهموا معسنيهس وفق لتصوراتهم وإدراكهم لهس وأيضسً وفق لمسهو منتشر فى الموتم  

 .      ]4ص/17[من  يم ومعسيير

لى على الووانب المعرفية والإتوسهست والءلوكيست الوسصة ل ا ير  البسحث أن التنمية المءتدامة  ات تأثير ءيكولووى عس

بسلمتلقى و لك من ولال  درتهس على الإتصااسل الومسهير  يكءاابهس المقدرة الإ نسعية على الأفراد على إوتلاف وصااس صااهم 

 وءمستهم بسلأفكسر والآراي .

 ( :1تية كمس هو موضح فى المووو ر م)_ وتشمل مكونست العملية الإ نسعية فى البحث محل الدراءة إلى العنسصر الآ

 

 ( : يوضح مكونات العملية الإقناعية "إعداد الباحث"1مخطط )

ومن أهم الأمور التى يوب مراعستهس فى الرءاااااسلة الإعلانية للحملات الاعلانية بسهداف التنمية المءاااااتدامة كوءااااايلة لعيش 

الومهور المتلقى وإءاااتودام الإءاااتمسلات المؤثرة على الإ نسع م  الفرد في الموتم  هو ءاااهولة إءاااتعسبهس وفهمهس من وسنب 

مراعسة وصاااس ص اعلانست التنمية المءاااتدامة كوءااايلة إعلانية مءاااتودمة فى الحملات الاعلانية لءاااهولة توصااايل المعنى 

 .  ]136ص/4[للومهور المءتهدف

 

 الإستمالات المستخدمة فى الرسالة الإقناعية :

إ نسعية تءااااتودم وفقسً للمو ف الإتصااااسلى و وتتمي  بسلمرونة والتنوع وموسوبة العقل أو المشااااسعر أو الإءااااتمسله هى : تقنية 

 .   ]38ص/13[كليهمس معسً بهدف تحقيق نتس ج محدده على مءتو  الءلوك والإتوسه

و الإءاااتمسلات  توود ثلاث أنواع أءاااسءاااية من الإءاااتمسلات المءاااتودمة فى الرءاااسلة الإ نسعية هى : الإءاااتمسلات العسوفية

 العقلانية وإءتمسلات التوويف و وءوف يعرض البسحث كلاً منهس .

 

 الإستمالات العاطفية :

هنسك بعض الحملات الإعلانية تءاااااااتهدف الإءاااااااتمسلات العسوفية حيث تأثر فى وودان المتلقى وإنفعسلاته وإثسرة حسوسته 

من الوهور يتقبل  %85النفءية والإوتمسعية وتوسوب حواءة بمس يحقق أهداف الحملة و ويشير علمسي النفس دا مس أن نءبة 

 .  ]40ص/12[سمهم الإءتمسلة العسوفية الوودانية حيث تثير إهتم
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ويؤكد أنصااسر الإءااتمسلات العسوفية أن إءااتودامهس ي يد من القوة الإ نسعية للرءااسلة الإعلانية للحملات الاعلانية عن وريق 

إءتشسرة أنواع متعددة من العواوف )الإمومة و الإبوه و الإحءسس و الأمسن و الومأنينة فى حيسته ...( م  الأو  فى الأعتبسر 

 .  ]49ص/1[يم والعسدات والتقسليد الءس دة فى الموتم  عند إوتيسر الرءسلةبأهمية الق

  

 الإستمالات العقلية )المنطقية( : 2-2-2

وتعتمد على موسوبة عقل المتلقى وتقديم الحوج والشواهد المنوقية و وتعتمد على  كر الحقس ق والوصس ص مسدية الوسصة 

تعتمد على أءااالوب الإءاااتشاااهسد بسلمعلومست والأحداث الوا عية والبيسنست الر مية و بسلمشاااكلة محل الحملة الاعلانية وعسدة 

وهنس نشااير إلى أن لكى تكون الحوج المنوقية فعسلة فى الحملات الإعلانية فلابد أن تعتمد على إءااتمسلات الدواف  ل فراد و 

ونست الدواي والتأكيد على فسعليتهس وإمكسنية فمثلاً بذءااااتودام مضااااسدات الإنفلون ا نبدأ الحملة ب كر ممي ات ووصااااس ص مك

 .  ]188-187ص/9[الإءتعسنه ببعض من إءتودموه

وير  البسحث أن هنسك إوتلاف فى الآراي بين الومهور مس بين مؤيد للإءاااااااتمسلات العسوفية وآور للمنوقية و وأن هنسك 

الإءتفسده منهمس حيث لكل منهمس فعسليتهس والإوتلافست إمكسنية للم ج بين الإءتمسلات العسوفية والعقلية حيث تءتوي  الحملة 

الفردية بين الومهور تحدد أ  الأفراد أكثر تأثراً بأنواع الإءاااااااتمسلات الموتلفة و كمس أن إوتلاف الثقسفة له تأثير كبير فى 

 إعتمسد بعض الأشوسص على المنوق والعقل أكثر من العسوفة .

 

 إستمالات التخويف :

التوويف على تنشيو الإثسرة العسوفية لد  المتلقى مثل إثسرة الووف للتح ير من ءر ة الأعضسي البشريةو تعمل إءتمسلات 

 وتؤد  إءتمسلة التوويف إلى وعل المتلقى يءتويب للرءسلة فى حسلتين :

 . شدة الإثسرة العسوفية حيث تشكل حسف اً لد  المتلقى للإءتوسبة لمحتو  الرءسلة الإعلانية للحملة .1

 . تو عست الفرد بذمكسن تونب الأووسر و وبسلتسلى تقليل التوتر العسوفى عند الإءتوسبة لمحتو  الرءسلة الإعلانية للحملة .2

ويوب أن يكون محتو  الإءتمسلة له معنى عند المتلقى حتى يءتويب للهدف منهس ويحدث التوتر العسوفى و فلابد من ووود 

و  وأشااسرت بعض الدراءااست أن مءااتويست الووف المنوفضااة  ]191ص/5[الإفراد علامست واضااحة للووورة حتى يءااتويب

كسنت انوح فى تغيير الإتوسهست من أوتسر الووف العسلية فى الرءاااسلة الإعلانية للحملة و والبعض الآور أشاااسر للعكس بأن 

 .     ]84ص/11[التعليمأوتسر الووف العسلية أكثر ربمس تكون  ات صلة وثيقة بوبيعة الأشوسص وثقسفتهم ومءتو  

وير  البسحث أن هنسك عسمل ربو بين الووف والقضااية أو المشااكلة محل الحملة الاعلانية ومد  أهميتهس بسلنءاابة للمءااتقبل 

وأويراً مصدا ية المصدر لأن عندمس تكون المعلومست صسدرة من مصسدر لهس ثقتهس فذنهس تحدث تأثير عسلى من الووف لد  

 الومهور المتلقى . 

 

 : إستراتيجيات الإقناع

هنسك ثلاث إءتراتيويست نظرية للإ نسع يوسوب كلاً منهس المتغير التسب  وهو "الءلوك العلنى" وتءتودم ه ه النظريست على 

و ولابد من التءليم بأن ه ه النظريست فى حد  اتهس ليءت نظريست  ]197ص/9[نوسق واء  وبشكل عملى فى الحملات الإعلانية

منفصاالة أو معلنة فى فروض مءاالم بهس وأنمس هى وووو توويهية تشااير إلى ورق وعوامل تغيير الإتوسهست والءاالوكيست 
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يتفسعل م  حواس  و وتنتمى ه ه الإءااااااتراتيويست الإ نسعية فى بنس هس إلى النمو ج الإدراكى ال   ]199ص/5[الوسصااااااة بسلفرد

 المتلقى و وتشمل ه ه الإءتراتيويست مس يلى : 

 "الإءتراتيوية الءيكو دينسميكية و الإءتراتيوية الثقسفية الإوتمسعية و إءتراتيوية إءتيفسي المعنى" . 

 

 الإستراتيجية السيكوديناميكية للإقناع :   2-3-1

إعلانية فعسلة للحملات الاعلانية للتنمية المءتدامة ويكون لهس القدرة على تتمثل ووهر ه ه الإءتراتيوية فى إءتودام رءسلة 

تغيير الوظس ف النفءاااااية ل فراد لكى يءاااااتويبوا لهدف الحملة و فمفسد الإ نسع يكمن فى تعلم ويد من ولال معلومست تقدمهس 

لومهور الحملة المءتهدف من )إحتيسوست و الحملة عن مشروعست التنمية المءتدامة "كوءيلة" لتغيير البنسي النفءى الداولى 

  . ]198ص/9[موسوف و تصرفست( ممس يؤد  إلى الءلوك العلنى المر وب فيه

ونءاااعى لإءاااتودام الإءاااتراتيوية الءااايكودينسميكية للإ نسع فى الحملات الاعلانية بذءاااتودام مشاااروعست التنمية المءاااتدامة  

كوءاايلة إعلانية إلى ربو الإثسرة الإنفعسلية للمتلقى بأشااكسل معينة من الءاالوك و لك من ولال التأثير فى العوامل الإدراكية 

 لتحقيق الإفتراضست التسلية :

 لعوامل الإدراكية مكتءبة من عملية التنش ة الإوتمسعية .أن ا

أن العوامل الإدراكية هى مؤشاااارات على الءاااالوك الإنءااااسنى فذ ا كسن من الممكن تغيير العوامل الإدراكية فأنه من الممكن 

 تغير الءلوك .

بين ه ه العمليست الداولية للءااالوك وهنسك إعتقسد راءاااأ بأن الءااالوك الإنءاااسنى إتوسهسً معينسً بواءاااوة عمليست  اتية و ومن 

هنسك موموعة من المفسهيم )الإحتيسوست و الدواف  و المعتقدات وأءااابسب الغلق و الموسوف و تقييم الآراي والموا ف......ألأ 

 . 

 

  ]202ص/5[( : يوضح عمل ه ه الإءتراتيوية الءيكودينسميكية للإ نسع 2مووو )

 الثقافية للإقناع :الإستراتيجية الإجتماعية  2-3-2

بينمس تقوم الإفتراضاايست الأءااسءااية لعلم النفس على أن الءاالوك يمكن الءاايورة علية من  و  داول الفرد فذن علم الإوتمسع 

أكد على دور القو  الوسروية فى التأثير على الءاالوك الإنءااسنى وتشااكيله وتوويه  لك الءاالوك بسلشااكل المقبول إوتمسعيسً و 

وامل الوسروية  وة بذمكسنهس التأثير والتهي ة لوضاا  أءااس للإ نسع و ويوب التنوية عن دور المتلقى للتحكم وب لك نود أن للع

 .  ]203/ص 5[فى ه ه التأثيرات

ون كر ه ه الإءاااتراتيوية بصاااورة أفضااال عند تقديم حملة إعلانية توسه مشاااروعست التنمية المءاااتدامة ومد  فس دتهس للفرد 

دا م على  كر الفس دة التي ءتعود على الفرد في بي ته وحيسته والمكسءب الحيستية له محل الحملة أو والموتم  فيتم الحرص ال

يتو  الإتوسه ال   تدعو إليه الحملة الإعلانية من ولال الحفسظ على الموارد الا تصاااااااسدية والترشااااااايد واحترام البي ة ودور 
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التى تحمل تصاااميمست الحملة مفرداتهس ومعسنيهس و ويكون ءااالوكهم فى التنمية المءاااتدامة في حيسته وحيسة الاويسل القسدمة و 

 ه ا الإتوسه مؤيداً من النسحية الإوتمسعية والءلوكية .

 وهنسك بعض الأءس التى تقوم عليهس ه ه الإءتراتيوية وهى :

ة المءتدامة وتأثيرهس على ووود توويه للفرد في الموتم  من ولال رءسلة إ نسعية للحملة الاعلانية  لدور مشروعست التنمي

 مءتقبلهس "الومهور المءتهدف" من أفراد الموتم .

 تحديد المتولبست الثقسفية أو  واعد الءلوك والإتوسهست المولوبة من الأفراد .

حدوث تغير ءواي فى إتوسه الومهور المءتهدف نحو الءلوك المر وب من الرءسلة الإعلانية للحملة أو حدوث تغيير أ و  

 .  ]201ص/9[الءلوك الفعلىتحت 

 

 

  ]206ص/5[( : يوضح عمل الإستراتيجية الإجتماعية الثقافية للإقناع 3مخطط )

   

 إستراتيجيات بناء المعنى "الصورة الذهنية" للإقناع : 2-3-3

وتقوم ه ه الإءاااااااتراتيوية على التأثير فى المعنى أو بنسي الصاااااااورة ال هنية الإيوسبية لإحداث عملية الإ نسع مءاااااااتودمة 

مشااااروعست التنمية المءااااتدامة كوءاااايلة إعلانية  ات الإتصااااسل الومسهير  من أول دعم الصااااورة ال هنية من ولال كسفة 

 تى توص القضية محل الحملة الإعلانية. المصسدر للمعلومست المنسءبة التى تصوغ المعسنى ال

و د وود العلمسي أن هنسك إرتبسوسً  س مسً ومبسشاااراً بين الءااالوك والمعسنى التى يتلقسهس الأفراد من المحيوين بهم ويكون تأثير 

وس هم معسن ه ه المعسنى على الءاالوك مقصااوداً ومحدداً وب لك فذن به ه الإءااتراتيوية يمكننس أن نعدل من ءاالوك الأفراد بذع

وديدة أو صااورة  هنية من ولال الحملات الاعلانية التي تشاايد بدور مشااروعست التنمية المءااتدامة  كوءاايلة إعلانية لحملة 

أو لقضية أو للمشسكل محل الحملة حتى نءتوي  أن نولق لديهم صوراً أكثر وضوحسً عن المشكلة أو القضية ومن ثم تحدث 

  ]38ص/15 [تعديلاً أفضل وأ و  للءلوك .

 وتتركز هذه الإستراتيجية على :

النظرة المعرفية فى تفءااير ءاالوك المتلقى حيث تؤكد على أهمية توفير رءااسلة إعلانية على أهداف التنمية المءااتدامة للفرد 

 .والموتم  "كوءيلة" لحملة اعلانية تتءم بقدرتهسعلى إ نسع الومهور المءتهدف للحملة والتأثير عليى بوريقة مبتكرة 

 أن الرءسلة الإعلانية تحقق وصول الومهور المءتهدف من الحملة إلى معسن وديدة عن الءلوك المءتهدف .

ءلوك  ه ه المعسنى الوديدة ينبغى أن تكون  ات  يمة و وة وتأثير على الومهور المءتهدف يحيث تعمل على التووية نحو ال

 .  ]202ص/9[النهس ى "الفعلى" المر وب فية
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ودا مسً تقوم الحملات التى تعتمد على إءاااااااتراتيوية بنسي المعنى على شاااااااعسرات مثل "معس من اول بي ة نظيفة و التنمية 

المءاااتدامة وير لينس ولاولادنس و العلم منسرة لبنسي الامم و وس ة بلا حدود ..... ومس إلى  لك من شاااعسرات تؤكد على المعسنى 

 الإيوسبية توسه الحملة . 

  ]208ص/5[: يوضح عمل هذه الإستراتيجية بناء المعنى "الصورة الذهنية" للإقناع  (4مخطط )

ا : الدراسة التجريبية :  ثانيا

بتصااميم ثلاثة نمس ج توبيقية موتلفة للملصااقست الاعلانية الوسصااة بحملات مشااروعست التنمية المءااتدامة في   سم البسحث_ 

و حيث عبرت عن ووانب موتلفة م  إءااااتودام الإءااااتمسلات الإ نسعية المنسءاااابة لكلاً منهس ولإءااااتراتيويست  2030مصاااار 

 وريق الإتوسهست الوسصة بسلأفراد في الموتم  . الإ نسعية الءسبق  كرهس للتعديل من الءلوك العلنى)تغيره( عن

 (1"مش فكرة مولفست كتير العبرة في التدوير"  . نمو ج ر م )تحت شعسر   ضية تدوير المولفست( ينس ش 1النمو ج ) -

 (2) ( ينس ش  ضية تلوث الحيسة البحرية بسلاكيسس البلاءتيكية تحت شعسر "عسلم من  ير أكيسس" .نمو ج ر م2النمو ج ) -

". نمو ج ر م Let’s use all that free ..SUN( ينس ش  ضية الوس ة ومحوة الوس ة الشمءية تحت شعسر "3النمو ج ) -

(3) 

_ و د تم إعداد إءاااتمسرة إءاااتبيسن لاءاااتولاع أراي عينة من المتوصاااصاااين في موسل التصاااميم الورافيكي من ف ة الشااابسب 

( و لك  2022ديءاامبر  – 2022( ءاانة في الفترة من ) أ ءااوس  40-20متوصااص( تتراوح أعمسرهم مس بين )  100)

لقيسس مد  نوسح تصاااااميمست ملصاااااقست الحملات الاعلانية فى التعبير عن القضاااااية محل الحملة و ومد  إمكسنية توظيف 

ر الحملة تصااميمست ملصااقست الحملات الاعلانية لمشااروعست التنمية المءااتدامة ونوسحهس كوءاايلة إعلانية إ نسعية فى إنتشااس

 وتحقيق أهدافهس .

 

 ) مش فكرة مخلفات كتير العبرة في التدوير ( : ( : تصميم ملصقات لحملة اعلانية بعنوان1نموذج )

لحملة اعلانية لتدوير المولفست والاءاااااتفسدة منهس في صااااانسعست موتلفة وأن  سم البسحث بعمل تصاااااميم ملصاااااقست اعلانية 

يءااتفسد منه بسلشااكل المنسءااب في الو ت التي تءااتهدف فيه أهداف التمنية المءااتدامة القيسم المولفست تعتبر كن  كبير لكن لا 

بتدوير المولفست للحفسظ على البي ة والاءاااتفسدة منهس ا تصاااسديس للقضاااسي على المولفست وتشاااغيل عمسلة موتلفة للقضاااسي على 

فست وأعتمد في حملته على اءاااتمسلات عقلية منوقية البوسلة . و د  سم البسحث بتصاااميم ملصاااقست اعلانية لحملة تدوير المول

لموسوبة عقل المتلقي وموسوبة وودانه بأهمية التدوير في حيستنس اليومية وأءااتودام الاشااكسل والعنسصاار البءاايوة من حيستنس 

لاوفسل التي لتقريب المعنى لمتلقي الرءاااسلة الاعلانية حيث تم تمثيل العنسصااار كسلبوسريست وشاااوك الوعسم والمعسلق ولعب ا

يتم تصااااااانيعهس من المولفست والتي تمثل بءاااااااسوة في الوسمست من البي ة المحيوة والمولفست التي نقوم برميهس يوميس ووسي 

ءمسوي وهي الوان تعبر عن البي ة الصحية والنظيفة  ءيوة ور يقة مثل الاوضر في الارضية والا رق ال ءتودام الوان ب أ

لعبسرة الاعلانية في الملصاااااقست ) مش فكرة مولفست كتير الفكرة في التدوير ( في محسولة والوسلية من التلوث و ثم وسيت ا

 REUSE) للتعبير عن واوب ومء ولية كل فرد في الموتم  في الحفسظ على البي ة . وأءتودم البسحث العبسرة الاعلانية )
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– REDUSE – RECYCLE م ككل.ووسي أءتودام اللون الاحمر وهي أبءو كلمست تعبر عن التدوير ومتداولة في العسل

 في كلمة المولفست للتأكيد على ووورة المولفست في حيستنس وللاشسرة واثسرة الاهتمسم وو ب الانتبسه لهس .
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  (1نموذج رقم )

 : ( : تصميم ملصقات لحملة اعلانية بعنوان ) عالم من غير أكياس (2نموذج ) 

 سم البسحث بتصاااميم ملصاااقست حملة اعلانية عن مشاااكلة وور الاكيسس البلاءاااتيكية وتلويثهس للبحسر وبسلاوص الءااالاحف 

البحرية التي تأكل ه ه الاكيسس تصورا منهس أنهس  نسديل بحرية فيحدث لهس أنءداد وموت . و د أءتودم البسحث الاءتمسلات 

ان المتلقي واءتمسلته وأثسرة حسوته النفءية اتوسه الحفسظ على الكس نست البحرية العسوفية وأءتمسلات التوويف للتأثير في وود

) الءلاحف ( والووف على حيستهس والتي تقوم بدور كبير في الحفسظ على الحيسة البحرية من القنسديل ول لك يقوم المواونين 

هس أنهس  نسديل بحرية وللاءف أعداد الءلاحف في برمي المولفست البلاءتيكية في البحسر وتقوم الءلاحف بسلتهسمه تحءبس من

تنس ص شااااااديد الان وبسلعكس أعداد القنسديل المدمرة للبي ة البحرية في ت ايد و ويءااااااتودم البسحث في الا نسع أءااااااتراتيوية 

بلاءااتيكية الءاايكودينسميكية في الا نسع من ولال الاثسرة النفءااية للافراد وأن الءاالاحف تواوه وور الموت من المولفست ال

وفي  لك اثسرة للنفءااية لاو  رد الفعل الايوسبي توسه القضااية. و سم البسحث بعمل معسلوست بصاارية بءاايوة لتوءاايد بءااسوة 

الحيوان ) الءااالحفسة ( وأنهس كس ن بءااايو يريد أن يعيش في بي ة نظيفة وصاااحية ولولق تفسعل بين متلقي الحملة ولولقتفسعل 

تم  توسه القضااية. وو ب الانتبسه المتلقي وأهتمسمه بقضااية الءاالاحف البحرية وأهمية ه ه عسوفي وووداني لد  أفراد المو

الكس نست في الحفسظ على الحيسة البحرية من ولال الرءاااااومست البءااااايوة وأءاااااتودم البسحث ألوان بءااااايوة تعبر عن الحيسة 

بسر ة أمل في حيسة الءلاحف البحرية والحسفظ البحرية بسءتودام اللون الا رق بدروسته وأءتودام اللون الاصفر ال ي يمثل 

على البي ة من المولفست البلاءتيكية المميتةو  سم البسحث بسءتودام عبسرات اعلانية بءيوة وءهلة الفهم مثل ) عسلم من  ير 
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يدة أكيسس (  بحيث يءااااهل على المتلقي فهمهس واءااااتيعسبهس م  كتسبة معلومست موتلفة في كل ملصااااق لاضااااسفة معلومة ود

 للمتلقي للحصول على رد فعل ايويسبي من المتلقي.

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (2نموذج رقم )

 

 :) "Let’s use all that free ..SUN)"( : تصميم ملصقست حملة اعلانية بعنوان 3نمو ج )

 سم اليسحث بتصااميم ملصااقست أعلانية لحملة لدعم أءااتودام الوس ة الشاامءااية وأهميتهس في حيستنس اليومية حيث أن مصاار من 

الدول التي تشاارق فيهس الشاامس بشااكل كبير والحسوة لمصااسدر وديدة للوس ة حيث تتبنى مبسدرة التنمية المءااتدامة في مصاار 

أهميتهس في حيستنس اليومية. أءااتودم البسحث الاءااتمسلات العقلية والمنوقية  ضااية الوس ة ومشااسري  الوس ة الشاامءااية و 2030
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شمءية و  حيث يوسوب عقل المتلقي للملصقست والحملة الاعلانية ليوضح له أهمية الوس ة النظيفة والمتوددة وهي الوس ة ال

ية يوعلك تعتمد على نفءااك في و سم البسحث بوضاا  العنسصاار في و ر منفصاالة ليوضااح للمتلقي أن اءااتودام الوس ة الشاامءاا

الحصااااول على الوس ة ولا تحتسج ان تكون مربوو بشاااابكة كهربسي للحصااااول على الوس ة والحيسة و و سم البسحث بسءااااتودام 

اءتراتيوية بنسي المعنى ) الصورة ال هنية ( للا نسع للتأثير في المعنى وبنسي صورة  هنية ايوسبية لاحداث عملية الا نسع من 

يه ءاالوك المتلقي نحو أءااتودام الوس ة الشاامءااة البديلة لتوفير أحد أهم مصااسدر الوس ة في حيستنس . وللتركي  هلى ولال توو

ووانب الحيسة اليومية تم وضاا  أشااكسل احتيسج الوس ة الشاامءااية في أشااكسل مبءااوة في و ر منفصاالة مثل الءاايسرة والبيت 

تي لا حصاار لهس في حيستنس اليومية وتم أءااتودام عبسرات اعلانية والمصاان  وال راعة وأشااكسل اءااتودام الوس ة الشاامءااية ال

للتعبير عن أهمية الشااااااامس وأنهس وس ة موسنية يومية دون أي  ( Lets use all that free..SUN ) تشاااااااويعية مثل 

مصااسريف أو ضااغوو ا تصااسدية بسوتلاف مصااسريف أنشااسي الولايس ومحوة الوس ة الشاامءااية .  سم المصاامم بسءااتودام اللون 

حملة الا رق والاوضااااااار وهي الوان تشاااااااير الى النقسي والاءاااااااتدامة والنمسي وتءاااااااسعد في التأثير الووداني على متلقي ال

  الاعلانية.

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (3نمو ج ر م )
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 ( استمارة استبيان للفئة المستهدفة من المصممين المتخصصين1ملحق )

 ءنة( . 40ءنة إلي  20المرحلة العمرية من ) و( مصمم متوصص  100عدد العينة العشوا ية : ) 

إعلانية  سم بتصااميمهم البسحث تنس ش بعض مشااروعست ووة التنمية ( حملات 3ملصااقست اعلانية لعدد )حدود الإءااتبيسن : 

 .2030المءتدامة في مصر

 وفيما يلى نموذج لإستمارة الإستبيان : 

 

 إستمارة إستبيان

لبحث تحت عنوان : صااااااايس ة المفسهيم البصااااااارية للرءاااااااسلة الا نسعية في تصاااااااميم الحملات الاعلانية 

 ) تقتصر الدراءة على تصميم الملصقست للحملات الاعلانية ( 2030مصر لمشروعست ووة التنمية المءتدامة في

 

 

 

الى حد 

 مس
 م العبسرة نعم لا

□ □ 
□ 

هل إءااتودام التصااميم الإعلانى لملصااقست الحملات الاعلانية لمشااروعست 

 التنمية المءتدامة يعتبر فكرة وديدة وو ابة ؟
1 

 2 هل مشروعست التنمية المءتدامة والترويج لهس ءوف يحقق نوسح الحملة ؟  □ □ □

هل إءتوسعت الرءسلة الإعلانية تحقيق صورة  هنية إيوسبية عن ملصقست  □ □ □

 الحملة الاعلانية ؟
3 

هل هنسك أثر نفءى على الأفراد عند مشسهدة تصميمست ملصقست الحملات  □ □ □

 الإعلانية الوسصة بمشروعست التنمية المءتدامة في مصر ؟
4 

ءتوسعت أن تعبر هل الفكرة الإعلانية لتصميم ملصقست  □ □ □ الحملة الاعلانية إ

 عن القضية محل الحملة ؟
5 

ية " □ □ □ بسرة الإعلان عت الع وس لد  sloganهل إءااااااات وسبى  " أن تترك أثر إي

 المتلقى وتءسعد على إنتشسرهس ؟
6 

 7 هل يقبل الومهور على ه ه النوعية من الملصقست للحملات الاعلانية ؟ □ □ □

توظيف تصاااااااميم ملصاااااااقست الحملات الاعلانية هل إءاااااااتوسع المصااااااامم  □ □ □

بشااكل يءااسعد على تحقيق  2030لمشااروعست التنمية المءااتدامة في مصاار 

 الرءسلة المرووة من الحملة ؟

8 

هل إءاااتوسع المصااامم تنفي  تصاااميم الملصاااقست الاعلانية بشاااكل يعبر عن  □ □ □

 مضمون الحملة الإعلانية ؟
9 

: ...........................................السن  

..................................: .........النوع  

.......................: .........الاسم ) أختياري (  

................................: ...........الوظيفة  
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يهدف ه ا الإءااتبيسن إلى معرفة مد  نوسح تصااميمست ملصااقست الحملات الاعلانية فى التعبير عن القضااية محل الحملة و  

ونوسحهس كوءاايلة إعلانية إ نسعية فى إنتشااسر الحملة وتحقيق أهدافهس م  العلم أنه ءاايتم معسملة ه ا الإءااتبيسن بشااكل ءاار  

 البحث العلمي. بغرض

 ( : أستمارة استبيان تصميم الباحث4)شكل 

 صدق وثبات أداة البحث : 

 وقد نتج أن :

 تدوير المولفست_ معسملات الارتبسو بين دروست كل عبسرة والدروست الكلية لاءاااااتبسنة تصاااااميم ملصاااااقست الحملة الاولى 

شعسر  ( ووميعهس دالة إحصس يسً 0.75  – 0.53حيث تراوحت مس بين )"مش فكرة مولفست كتير العبرة في التدوير"  تحت 

 ( وب لك تعتبر عبسرات الاءتبسنة صسد ة لمس وضعت . 0.01عند مءتو  معنوية )

تلوث الحيسة البحرية _ معسملات الارتبسو بين دروست  كل عبسرة والدروست الكلية لاءتبسنة تصميم ملصقست الحملة الثسنية 

( ووميعهس دالة إحصااس يسً 0.85  – 0.46حيث تراوحت مس بين )ية تحت شااعسر "عسلم من  ير أكيسس" بسلاكيسس البلاءااتيك

 ( وب لك تعتبر عبسرات الاءتبسنة صسد ة لمس وضعت .0.01عند مءتو  معنوية )

ومحوة الوس ة _ معسملات الارتبسو بين دروست  كل عبسرة والدروست الكلية لاءاااااتبسنة تصاااااميم ملصاااااقست الحملة الثسلثة 

( ووميعهس 0.81  – 0.58حيث تراوحت مس بين )". Let’s use all that free ..SUNالوس ة الشااامءاااية تحت شاااعسر "

 ( وب لك تعتبر عبسرات الاءتبسنة صسد ة لمس وضعت . 0.01دالة إحصس يسً عند مءتو  معنوية )

 

 :نتائج ثبات استبانات 

 :Cronbach's Alpha Coefficient وقد تحقق الباحث من ثبات الإستبانة بطريقة معامل ألفا كرونباخ  

 ( .1وجاءت النتائج كما هي مبينة في الجدول رقم )

 عدد العبارات ملصقات الحملة الاعلانية
معامل ألفا 

 كرونباخ

"مش فكرة مولفااست كتير العبرة في تحاات شاااااااعااسر  تاادوير المولفااست

 التدوير"
9 0.82 

تلوث الحيسة البحرية بسلاكيسس البلاءااااتيكية تحت شااااعسر "عسلم من  ير 

 أكيسس"
9 0.80 

 Let’s use all thatالوس ة ومحوة الوس ة الشاااامءااااية تحت شااااعسر "

free ..SUN.” 
9 0.84 

: يوضح معسملات الثبست لاءتبسنست  يسس مد  نوسح تصميمست ملصقست الحملة الاعلانية فى التعبير عن القضية محل الحملة   (1الجدول رقم )

 (.0.84 – 0.80ونوسحهس كوءيلة إعلانية إ نسعية فى إنتشسر الحملة وتحقيق أهدافهس حيث تراوحت مس بين )

تصااميمست ملصااقست الحملات الاعلانية فى التعبير عن  هل تؤيد اءااتودامإ كر من ووهة نظرك م  توضاايح الءاابب 

ل ا أروو من ءيسدتكم ملئ   القضية محل الحملة و  ونوسحهس كوءيلة إعلانية إ نسعية فى إنتشسر الحملة وتحقيق أهدافهس

 فى داول المرب  .    √( ه ه الإءتمسرة بمنتهى الموضوعية بوض  علامة ) 

 لشكر والعرفسنولءيسدتكم و يل ا
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 ومما سبق يتضح : 

 هس للغرض من الدراءة.وضوح تعليمست الاءتبسنة وملايمت 

 .الاءتبسنة صسد ة فى  يسس مس صممت لقيسءه 

  الاءاااااااتبسنة ثسبتة بدروة مرتفعة ممس يؤهلهس لتكون أداة منسءااااااابة وفسعلة له ا البحث ويمكن توبيقهس بثقة واوم نسن إلى

 نتس وهس. 

 

 النتائج والمناقشة :

المصااممين المتوصااصااين في تصااميم الملصااقست الاعلانية من من يشااتمل ه ا المبحث على تحليل آراي أفراد عينة البحث 

" مصمم متوصص و فى اءتبسنة  يسس مد  نوسح تصميمست ملصقست الحملات الاعلانية 100وعددهم " ءنة 40إلى  20

 فى التعبير عن القضية محل الحملة و ومد  نوسحهس كوءيلة إعلانية إ نسعية فى إنتشسر الحملة وتحقيق أهدافهس .

" والوءااو الحءااسبى المروح والو ن النءاابى لتحليل آراي أفراد عينة 2ءااتودام التكرارات والنءااب الم وية واوتبسر "كسوتم ا

 البحث وفقسً لمقيسس ليكرت الثلاثى لتحديد اتوسه الآراي نحو عبسرات الاءتبسنة كمس هو موضح كسلتسلى:

 لا إلى حد ما نعم الرأى

 1 2 3 الوزن

 (1.66 - 1) (2.33 - 1.67) (3 – 2.34) المرجحالوسط الحسابى 

 ( : يوضح مقياس ليكرت الثلاثى2جدول رقم )

"مش فكرة مخلفات كتير أولاا : نتائج الإستتتبيان الخاص بملصتتقات الحملة الاعلانية الاولى تحت شتتعار 

 : العبرة في التدوير"

 - 14.93" مس بين )2من المواونين حيث تراوحت  يم "كس" لدلالة الفروق بين آراي أفراد عينة البحث 2نتس ج اوتبسر "كس

( ووسي الاتوسه العسم للآراي نحو "نعم"و حيث إتفق أفراد 0.001( ووسيت وميعهس دالة إحصس يسعًند مءتو  دلالة )31.60

عتبر فكرة عينة البحث على أن إءاااتودام التصاااميم الإعلانى لملصاااقست الحملات الاعلانية لمشاااروعست التنمية المءاااتدامة ي

(و وأن مشروعست التنمية المءتدامة والترويج لهس ءوف يحقق نوسح الحملة %88.89وديدة وو ابة و و لك بو ن نءبى )

(و كمس أن هنسك أثر نفءى على الأفراد عند مشسهدة تصميمست ملصقست الحملات الإعلانية %88.15و و لك بو ن نءبى )

(و وأن الفكرة الإعلانية لتصميم ملصقست %86.67صر و و لك بو ن نءبى )الوسصة بمشروعست التنمية المءتدامة في م

(و واءاااااتوسعت العبسرة %85.93الحملة الاعلانية إءاااااتوسعت أن تعبر عن القضاااااية محل الحملة و و لك بو ن نءااااابى )

 ن نءااااااابى " أن تترك أثر إيوسبى لد  متلقى الحملة الإعلانية وتءااااااااسعد على إنتشااااااااسرهسو و لك بوsloganالإعلانية "

(و إءاااتوسع المصااامم توظيف تصاااميم ملصاااقست الحملات الاعلانية لمشاااروعست التنمية المءاااتدامة في مصااار 83.70%)

(و و د إءتوسع المصمم تنفي  %82.96بشكل يءسعد على تحقيق الرءسلة المرووة من الحملة و و لك بو ن نءبى ) 2030

 الإعلانية. تصميم الملصقست الاعلانية بشكل يعبر عن مضمون الحملة

( %85.10وممس ءاااابق يتضااااح أن نءاااابة الاءااااتبسنة إتوهت آراي أفراد عينة البحث نحو الرأ  "نعم" و لك بو ن نءاااابى )

 والشكل البيسنى التسلى يوضح  لك :
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ة الاعلانية الاولى ، ومدى إمكانية توظيف تصميمات ملصقات الحملة ( : عبارات استبانة قياس مدى نجاح تصميم ملصقات الحمل5شكل )

ا للوزن النسبى لآراء  لمشروعات التنمية المستدامة ا وفقا ونجاحها كوسيلة إعلانية إقناعية فى إنتشار الحملة وتحقيق أهدافها ، مرتبة تنازليا

 أفراد عينة البحث

ا : نتائج الإستبيان الخاص بملصقات الحملة الاعلانية الثانية تحت شعار   :"عالم من غير أكياس"ثانيا

 14.53" مس بين )2" لدلالة الفروق بين آراي أفراد عينة البحث من المواونين حيث تراوحت  يم "كس2يبين نتس ج اوتبسر "كس

( ووسي الاتوسه العسم للآراي نحو "نعم"و حيث إتفق 0.001) ( ووسيت وميعهس دالة إحصااااااس يسعًند مءااااااتو  دلالة33.60 -

أفراد عينة البحث على أن إءاااتودام التصاااميم الإعلانى لملصاااقست الحملات الاعلانية لمشاااروعست التنمية المءاااتدامة يعتبر 

ن نءاااااابى فكرة وديدة وو ابةو وأن مشااااااروعست التنمية المءااااااتدامة والترويج لهس ءااااااوف يحقق نوسح الحملة و و لك بو 

" أن تترك أثر إيوسبى لد  متلقى الحملة الإعلانية وتءاااااااسعد على slogan(و وإءاااااااتوسعت العبسرة الإعلانية "85.93%)

إنتشسرهسو كمس إءتوسعت الرءسلة الإعلانية تحقيق صورة  هنية إيوسبية عن ملصقست الحملة الاعلانية و و لك بو ن نءبى 

تصاااميم ملصاااقست الحملة الاعلانية أن تعبر عن القضاااية محل الحملة و و لك (و وإءاااتوسعت الفكرة الإعلانية ل85.19%)

الومهور على ه ه النوعية من الملصاااااااقست للحملات الاعلانية و و لك بو ن نءااااااابى وأ بسل (و %84.44بو ن نءااااااابى )

في مصار (و كمس إءاتوسع المصامم توظيف تصاميم ملصاقست الحملات الاعلانية لمشاروعست التنمية المءاتدامة 82.96%)

(و إءااتوسع المصاامم تنفي  %82.22بشااكل يءااسعد على تحقيق الرءااسلة المرووة من الحملة و و لك بو ن نءاابى ) 2030

 ( .%80.74تصميم الملصقست الاعلانية بشكل يعبر عن مضمون الحملة الإعلانية و و لك بو ن نءبى )

( و %84.03حو الرأ  "نعم" و لك بو ن نءااابى )وممس ءااابق يتضاااح أن نءااابة الاءاااتبسنة إتوهت آراي أفراد عينة البحث ن

 والشكل البيسنى التسلى يوضح  لك :
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88.89% 88.15% 88.15%
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83.70%
82.96% 82.96%

78.52%

ى 
سب

لن
 ا
ن

وز
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(

الاستبانةعبارات

"التدويرمش فكرة مخلفات كتير العبرة في" ملصقات الحملة الاعلانية الاولى تحت شعار

هل مشررررر      
الررررر ررررر ررررر ررررر ررررر  
ال سررررررررر رررر امرررر  
ل   يج لهررررر    ا
سررررررررر        
 نج ح ال  ل  ؟

 

هررل تسررررررررر  رر  رر  
ال سررر ل  ان ةن   
ت  ي  صرررررررررر    
ذه    ت ج ب    ن 
ملصررررررر    ال  ل  
 الا ةن   ؟

 

هل ه  ك أث  نفسرررررر  
 رررلررر  ا  ررر ا   ررر ررررر  
مشررررر ه   تصررررر      
ملصررررررررر رر   ال  ة  
ان ةن   الخ صرررررررررر  
ب شرررررررر      ال      
ال سرر  ام   م مصرر  
 2030 ؟

 

هرررررل الرررررفررررر ررررر   
ان ررررررررةنرررررررر رررررررر  
ل ص  م ملص    
ال  ل  الا ةن   
تسررررررررر      أ  
تعب   ن ال ض   
 م ل ال  ل  ؟

 

هررل تسررررررررر  رر  رر  
العبررر    ان ةن ررر  
"slogan  أ "

ت  ك أث  ت جررررر ب  
لررررر   الررر ررر رررلررر ررر  
 تسرررررررررررر  رررر   ل  
 تن ش  ه  ؟

 

هرررررل  ررررر ررررربرررررل 
 الا ةن   ؟لرررررلررررر ررررر رررررة  من ال لصرررر    هررررلن ال    رررر  الج ه    ل  
 

هل تسرر   ا ال صرر م 
ترر فرر ررم تصررررررررررر رر ررم 
ملصررررررررر رر   ال  ة  
الا ةن   ل شررر      
ال      ال س  ام   م 
مصررر  2030 بشررر ل 
 سررررررر     ل  ت  ي  
ال سرررررر ل  ال      من 
 ال  ل  ؟

هرررررل تسررررررررر  ررررر ا 
ال صررررررررر م ت فيرررررل 
تصرر  م ال لصرر    
الا ةن   بشررررررررر ل 
 عب   ن مضرر    
ال  لررر  ان ةن ررر  
 ؟

هرررررل تسرررررررررر ررخررررر ا  
ال صررررر  م ان ةن  
ل لصررر    ال  ة  
الا ررررررررررةنرررررررررر رررررررررر  
ل شررر      ال      
ال سررررررررر  ام   ع ب  
       ي     لاب  
 ؟
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( : عبارات استبانة قياس مدى نجاح تصميمات ملصقات الحملة الاعلانية الثانية ، ومدى إمكانية توظيف تصميمات ملصقات الحملة 6شكل )

ا للوزن النسبى  لمشروعات التنمية المستدامةالاعلانية  ا وفقا ونجاحها كوسيلة إعلانية إقناعية فى إنتشار الحملة وتحقيق أهدافها ، مرتبة تنازليا

 لآراء أفراد عينة البحث

ا : نتائج الإستتتبيان الخاص بملصتتقات الحملة الاعلانية الثالثة تحت شتتعار   Let’s use all that"ثانيا

free ..SUN”: 

 18.53" مس بين )2لدلالة الفروق بين آراي أفراد عينة البحث من المواونين حيث تراوحت  يم "كس" 2يبين نتس ج اوتبسر "كس

( ووسي الاتوسه العسم للآراي نحو "نعم"و حيث إتفق 0.001( ووسيت وميعهس دالة إحصااااااس يسعًند مءااااااتو  دلالة )29.73 -

ت الاعلانية لمشاااروعست التنمية المءاااتدامة يعتبر أفراد عينة البحث على أن إءاااتودام التصاااميم الإعلانى لملصاااقست الحملا

فكرة وديدة وو ابة و وأن مشااااااروعست التنمية المءااااااتدامة والترويج لهس ءااااااوف يحقق نوسح الحملة و و لك بو ن نءاااااابى 

هنسك أثر و وأن (و إءاااتوسعت الرءاااسلة الإعلانية تحقيق صاااورة  هنية إيوسبية عن ملصاااقست الحملة الاعلانية 87.41%)

ى الأفراد عند مشسهدة تصميمست ملصقست الحملات الإعلانية الوسصة بمشروعست التنمية المءتدامة في مصر و نفءى عل

ءبى ) ءتوسعت أن تعبر عن القضية محل %86.67و لك بو ن ن (و الفكرة الإعلانية لتصميم ملصقست الحملة الاعلانية إ

 إيوسبى لد  متلقى الحملة الإعلانية وتءااسعد على إنتشااسرهس " أن تترك أثرsloganالحملة و وإءااتوسعت العبسرة الإعلانية "

وإ بسل الومهور على " أن تترك أثر إيوسبى لد  المتلقى وتءااااسعد على إنتشااااسرهس و sloganإءااااتوسعت العبسرة الإعلانية "

 ه ه النوعية من الملصقست للحملات الاعلانية 

الملصاااقست الاعلانية بشاااكل يعبر عن مضااامون الحملة  (و إءاااتوسع المصااامم تنفي  تصاااميم%85.93و لك بو ن نءااابى ) 

 ( .%83.70الإعلانية و و لك بو ن نءبى )

( و %86.09وممس ءااابق يتضاااح أن نءااابة الاءاااتبسنة إتوهت آراي أفراد عينة البحث نحو الرأ  "نعم" و لك بو ن نءااابى )

 والشكل البيسنى التسلى يوضح  لك :

 

%٧٠

%٧٥

%٨٠

%٨٥

%٩٠
85.93% 85.93%

85.19% 85.19%
84.44% 83.70%

82.96%
82.22%

80.74%

ى 
سب

لن
 ا
ن

وز
ال

)%
(

الاستبانةعبارات

"عالم من غير أكياستحت شعار " ملصقات الحملة الاعلانية الثانية 

هل مشرررر      
الررررر ررررر ررررر ررررر ررررر  
ال سررررررررر رررر امررر  
 ال   يج لهررررر  
سررررررررر        
 نج ح ال  ل  ؟

 

هل تسررررررررر      
ال سرر ل  ان ةن   
ت  ي  صرررررررررر    
ذه  رررر  ت جرررر ب رررر  
 ن ملصررررررررر رررر   
ال  لرر  الا ةن رر  
 ؟

 

هل ه  ك أث  نفسررررر  
 ررلررر  ا  رر ا   رر ررررر  
مشرررر ه   تصرررر      
ملصررررررررر    ال  ة  
ان ةن   الخ صررررررررر  
ب شررررررر      ال      
ال سرر  ام   م مصرر  
 2030 ؟

 

هرررررل الرررررفررررر ررررر   
ان ررررررررةنرررررررر رررررررر  
لررررر صررررررررررررر ررررر رررررم 
ملصرر    ال  ل  
الا ررررررررةنرررررررر رررررررر  
تسررررررررر      أ  
تعب   ن ال ض   
 م ل ال  ل  ؟

 

هررل تسررررررررر  رر  رر  
العبررر    ان ةن ررر  
"slogan  أ "

ت  ك أث  ت جرررر ب  
لررررر   الررر ررر رررلررر ررر  
 تسرررررررررررر  ررر   ل  
 تن ش  ه  ؟

 

هررررلن ال    رررر  الج ه    ل  هرررررل  ررررر ررررربرررررل 
 الا ةن   ؟لرررررلررررر ررررر رررررة  من ال لصررر    
 

هل تسرر   ا ال صرر م 
ترر فرر ررم تصرررررررررر رر ررم 
ملصررررررررر    ال  ة  
الا ةن   ل شرر      
ال      ال سررررررررر  ام  
 م مصررررررررر  2030 
بشررررر ل  سررررر     ل  
ت  ي  ال سررررررررررررر لررررر  
 ال      من ال  ل  ؟

هرررررل تسررررررررر  ررررر ا 
ال صررررررررر م ت فيررررل 
تص  م ال لص    
الا ةن   بشرررررررر ل 
 عب   ن مض    
ال  لررر  ان ةن رر  
 ؟

هرررررل تسرررررررررر خررررر ا  
ال صرررر  م ان ةن  
ل لصرر    ال  ة  
الا ررررررررررةنرررررررررر رررررررررر  
ل شرر      ال      
ال سررررررررر  ام   ع ب  
       ي     لاب  
 ؟
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( : عبارات استبانة قياس مدى نجاح تصميمات ملصقات الحملة الاعلانية الثالثة ، ومدى إمكانية توظيف تصميمات ملصقات الحملة 7شكل )

ا للوزن النسبى  لمشروعات التنمية المستدامةنية الاعلا ا وفقا ونجاحها كوسيلة إعلانية إقناعية فى إنتشار الحملة وتحقيق أهدافها ، مرتبة تنازليا

 لآراء أفراد عينة البحث

 

مد  نوسح تصاااااميمست اتوسه وترتيب آراي أفراد عينة البحث فى اءاااااتبسنة ( 3وءاااااوف يوضاااااح البسحث فى الودول ر م )

ملصااااقست الحملة الاعلانية فى التعبير عن القضااااية محل الحملة و ومد  نوسح مشااااروعست التنمية المءااااتدامة فى إنتشااااسر 

 الحملة وتحقيق أهدافهس 

 ملصقات الحملة الاعلانية

التتتتتتتتتتتتتتتتوزن 

التتتنستتتتتتتتتبتتتى 

)%( 

 الاتجاه

 العام
 الترتيب

العبرة "مش فكرة مولفست كتير تحت شاااعسر  تدوير المولفست

 في التدوير"
 2 نعم 85.10

تلوث الحيسة البحرية بسلاكيسس البلاءااتيكية تحت شااعسر "عسلم 

 من  ير أكيسس"
 3 نعم 84.03

 Let’s useالوس ة ومحوة الوس ة الشااامءاااية تحت شاااعسر "

all that free ..SUN.” 
 1 نعم 86.09

 %: النسبة المئوية  ت: التكرارات

 اتجاه وترتيب آراء أفراد عينة البحث( : يوضح 3الجدول رقم )

 Let’s use all that freeالوس ة ومحوة الوس ة الشااامءاااية تحت شاااعسر "( أن ملصاااقست حملة 3يتبين من الودول ر م )

..SUN.”( و يليهس ملصقست حملة 86.09وسي الأعلى إهتمسم من أفراد عينة البحث من الومهورو و لك بو ن نءبى) تدوير

تلوث (و ثم ملصااقست حملة 85.10و و لك بو ن نءاابى )"مش فكرة مولفست كتير العبرة في التدوير"سر تحت شااع المولفست

%٧٨

%٨١
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%٩٠
87.41% 87.41%

86.67% 86.67%
85.93% 85.93% 85.93%

85.19%

83.70%
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لن
 ا
ن

وز
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)%
(

الاستبانةعبارات

”Let’s use all that free ..SUNملصقات الحملة الاعلانية الثالثة تحت شعار 

هل مشرررررر      
الرررررر رررررر رررررر رررررر رررررر  
ال سررررررررر رررر امرررر  
 الرر رر  يررج لررهررررر  
سررررررررر        
 نج ح ال  ل  ؟

 

هررل تسررررررررر  رر  رر  
ال سرررر ل  ان ةن   
ترر رر رريرر  صرررررررررر    
ذه    ت ج ب    ن 
ملصرررررررر    ال  ل  
 الا ةن   ؟

 

هل ه  ك أث  نفسررررررر  
 رررلررر  ا  ررر ا   ررر ررررر  
مشررررر ه   تصررررر      
ملصررررررررر ررر   ال  ة  
ان ةن رر  الخرر صرررررررررر  
ب شررررررررر      ال      
ال سررر  ام   م مصررر  
 2030 ؟

 

هرررررل الرررررفررررر ررررر   
ان ررررررررةنرررررررر رررررررر  
ل ص  م ملص    
ال  ل  الا ةن   
تسررررررررر  رر  ر  أ  
تعب   ن ال ض   
 م ل ال  ل  ؟

 

هررل تسررررررررر  رر  رر  
العبرررر    ان ةن رررر  
"slogan  أ "

ت  ك أث  ت جررررر ب  
لررررر   الررر ررر رررلررر ررر  
 تسررررررررررررر  رررر   ل  
 تن ش  ه  ؟

 

هرررررل  ررررر ررررربرررررل 
 الا ةن   ؟لرررررلررررر ررررر رررررة  من ال لصررررر    هررررلن ال    رررر  الج ه    ل  
 

هل تسررر   ا ال صررر م 
ترر فرر ررم تصررررررررررر رر ررم 
ملصررررررررر ررر   ال  ة  
الا ةن   ل شرررر      
ال      ال س  ام   م 
مصررر  2030 بشررر ل 
 سرررررررر     ل  ت  ي  
ال سررررررر ل  ال      من 
 ال  ل  ؟

هرررررل تسرررررررررر  ررررر ا 
ال صررررررررر م ت فيرررررل 
تصرر  م ال لصرر    
الا ةن   بشررررررررر ل 
 عب   ن مضررر    
 ال  ل  ان ةن   ؟

هرررررل تسررررررررررر ررخررررر ا  
ال صرررررر  م ان ةن  
ل لصرررر    ال  ة  
الا رررررررررررةنررررررررررر ررررررررررر  
ل شرررر      ال      
ال سررررررررر  ام   ع ب  
       ي     لاب  
 ؟
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والشاااكل البيسنى ( و 84.03و و لك بو ن نءااابى )الحيسة البحرية بسلاكيسس البلاءاااتيكية تحت شاااعسر "عسلم من  ير أكيسس"

 التسلى يوضح  لك :

 

ا للوزن النسبى  2030مصر ( : يوضح مدى نجاح تصميم ملصقات الحملات الاعلانية لمشروعات التنمية المستدامة 8شكل ) ا وفقا مرتبة تنازليا

 لآراء أفراد عينة البحث تجاه الحملات

مد  نوسح تصاااااااميمست ملصاااااااقست الحملة وير  البسحث من ولال مس تم تنسولة فى الوسنب النظر  والتوبيقى أنه تبين 

 إنتشسر الحملة وتحقيق أهدافهس . الاعلانية فى التعبير عن القضية محل الحملة و ونوسحهس كوءيلة إعلانية إ نسعية فى

 

 النتائج :

 كوءاايلة إعلانية إ نسعية فى  2030حملات الاعلانية لمشااروعست التنمية المءااتدامة مصاار نوسح تصااميمست ملصااقست ال

 تحقيق أهدافهس وإنتشسرهس موتمعيسً يعتبر مؤشراً لاءتكمسل إءتودامهس كوءيلة فعسلة .

  يعتبر إتوسهسً فكريسً وتصااميميسً يورج  2030لمشااروعست التنمية المءااتدامة مصاار توظيف ملصااقست الحملات الاعلانية

 بهس من الحي  النموى ليفتح آفس سً وديدة فى موسل التنمية المءتدامة للاويسل القسدمة .

 ة وبين هنسك علا ة بين الإءتودام المدروس للإءتمسلات والإءتراتيويست الإ نسعية فى تصميم ملصقست الحملات الإعلاني

 الرءسلة الإعلانية وتغير الءلوك والإتوسهست بين الومهور المءتهدف .

  هنسك إرتبسوسً وثيقسً بين نوسح الرءااااااااسلة الإعلانية للحملة ووصااااااااس ص الفرد في الموتم   بمس يحقق التفسعل ويحدث

 الإءتوسبة المولوبة .

 

 التوصيات :

  المءتدامة في نشر الوعي ثقسفيس وءلوكيس وتنمية الموتم  .يوب الإءتفسدة من القوي الكسمنة لمفهوم التنمية  

  إرءااسي ثقسفة التغيير الءاالوكي والإتوسهي بين أفراد الموتم  وتوبيقهس من ولال تقديم ملصااقست لحملات إعلانية إ نسعية

 مي  .مدروءة ومووو لهس ويدا للعمل علي توور الموتم  ءلوكيس وإتوسهيس بمس يحقق التنمية المءتدامة للو
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ملصقات الحملات الاعلانية

ق أهداف مدى نجاح تصميمات ملصقات  الحملات الاعلانية كوسيلة إعلانية تساعد على تحقي

الحملة وإنتشارها

تررلرر ح الرر رر ررررر   الرربرر رر يررررر  
ب لاك  س البةسررررر      ت   
 شع   "  لم من غي  أك  س"

تحت شعععععع ار  تدوير المخلفات
مش      مخلفررررر     ي  "

"العب    م ال   ي   

ال  ق   م    ال  ق  
الش س   ت   شع   
"Let’s use all 
that free 
..SUN” 
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 :المراجع

إبرادتشه ءعيدة : "الإءتمسلات الإ نسعية فى الإعلان المتلف " و رءسلة مسوءتير و كلية العلوم الإنءسنية والعلوم الإوتمسعية 

 م . 2009 ءنوينية و الو ا ر و –و وسمعة منتور  

almutalfazi" , risalat majistir , kuliyat Ibraditashah saeidat : "al'iistimalat al'iiqnaeiat faa al'iielan 

. qisantiniat , aljazayir , 2009m-aleulum al'iinsaniat waleulum al'iijtimaeiat , jamieat minturaa  

 م . 2016إيمسن فتحى عبد المحءن:"حملات التوعية الإعلانية بقضسيس الموتم  للشبسب"والمكتب العربى للمعسرفوالقسهرةو

fathaa eabd almuhsin:"hamalat altaweiat al'iielaniat biqadaya almujtamae Iman 

. lilshababi",almaktab aleurbaa lilmaearif,alqahrati,2016m 

 م.2007بوتقرابت رشيد:"ظسهرة الإهتمسم بسللبسس عند الشبسب الوسمعى"وكلية العلوم الإوتمسعية والإنءسنيةووسمعة الو ا رو

ashid:"zahirat al'iihtimam biallibas eind alshabab aljamaeaa",kaliyat aleulum Butaqrabt r

al'iijtimaeiat wal'iinsaniatu,jamieat aljazayir,2007m 

 م . 2007حءن عمسد مكسو  : "نظريست الإعلام" و الدار المصرية اللبنسنية و القسهرة و 

, aldaar almisriat allubnaniat , alqahirat , 2007m Hasan eimad makawaa : "nzariaat al'iielami" 

 م . 2012حءن عمسد مكسو  و ليلى حءين الءيد : "الإتصسل ونظريست المعسصرة" و الدار المصرية اللبنسنية و القسهرة و 

hasan eimad makawaa , laylaa husayn alsayid : "al'iitisal wanazariaat almueasarati" , aldaar 

. misriat allubnaniat , alqahirat , 2012mal 

 م .2010أحمد ابراهيم عبد الهسدي : "إدارة الحملات الاعلانية" ومرك  التعليم المفتوح وكلية التوسرة وسمعة بنهسوالقسهرة و 

Ahmad ibrahim abd alhadi : "'iidarat alhamalat alaeilaniati" ,markaz altaelim almaftuh ,kuliyat 

. ltijarat jamieat binha,alqahirat , 2010ma 

ءاااااامر هسنى :"فسعلية عملية الإتصااااااسل الإ نسعى فى تصااااااميم إعلان المو   الودمى" و المؤتمر الدولى الثسنى بكلية الفنون 

 م . 2012التوبيقية و وسمعة حلونو 

almawqie alkhadmaa" , Smar hani :"faeiliat eamaliat al'iitisal al'iiqnaeaa faa tasmim 'iielan 

almutamar alduwlaa althaanaa bikuliyat alfunun altatbiqiat , jamieat halun, 2012m 

 م .2000علية عسبدين : "دراءست فى ءيكولووية الملابس" و دار الفكر العربى و القسهرة و 

. alearbaa , alqahirat , 2000mEaliat eabidin : "dirasat faa saykulujiat almalabisi" , dar alfikr  

عيءاااااى عبد البس ى : "المدول الإوتمسعى لوءاااااس ل الإعلام" و كلية الإعلام و وسمعة بنى ءاااااويف و وبراي الكتسب للنشااااار 

 م .2017والتو ي  والقسهرة و 

mieat Eisaa eabd albaqaa : "almadkhal al'iijtimaeaa liwasayil al'iielami" , kuliyat al'iielam , ja

. m2017banaa suayf , khubara' alkitaab lilnashr waltawzie ,alqahirat ,   

أحمد شااريف محمد علي : "دور الا تصااسد الاوضاار في التنمية المءااتدامة في الوون العربي" وسمعة الدول العربية للتنمية 

 م . 2014الادارية و العدد الأول و القسهرة و 

: "dawr alaiqtisad alakhdar fi altanmiat almustadamat fi alwatan  Ahmad sharif muhamad eali

alearabii" jamieat alduwal alearabiat liltanmiat aladariat , aleadad al'awal , alqahirat , 2014m 
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 . م 2016منى الحديد  و ءلو  إمسم على : "الإعلام والموتم " و الدار المصرية اللبنسنية و القسهرة و 

 Mnaa alhudaydaa , salwaa 'iimam ealaa : "al'iielam walmujtamaei" , aldaar almisriat allubnaniat

. alqahirat , 2016m,  

الفلءويني"  الشبسب لد  الاوتمسعي الوعي تشكيل فى الإعلام وءس ل دورموءى عبد الرحيم حلس و نسصر على مهد  : "

 . 2010و  1و العدد 12الإنءسنية و المولد العلوم ءلءلة غ ةوب الأ هر وسمعة و بحث منشور مولة

Musaa eabd alrahim halas , nasir ealaa muhdaa : "dawr wasayil al'iielam faa tashkil alwaey 

jalat jamieat al'azhar bighazati, alaijtimaeii ladaa alshabab alfilastinii" , bahath manshur ma

 2010,  1, aleadad 12aleulum al'iinsaniat , almujaladasilsilat   

ن هه حسنون : "الأءاااسليب الإ نسعية فى الصاااحسفة المكتوبة الو ا رية" و رءاااسلة مسوءاااتير و كلية العلوم الإنءاااسنية و وسمعة 
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